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В статье рассматривается специфика работы российского телевизионного канала 

«РБК». Автором представлен анализ основных характеристик канала, а также тематика про-

грамм в период с 2020 по 2021 г. Сделан вывод о том, что наиболее популярными темами в 

эфире телеканала являются «Нефтегазовая промышленность», «Банки», «Производство това-

ров народного потребления» и «Фондовый рынок / финансы».  
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«Росбизнесконсалтипнг ТВ» – это единственный деловой телеканал в 

России, который функционирует на сегодняшний день. Целевой аудиторией 

канала являются деловые люди России и стран СНГ. Телеканал представляет не 

только качественный новостной контент, но и аналитические выпуски. Веща-

ние осуществляется с 7:00 до 1:00 ежедневно. Таким образом, получить дело-

вую информацию аудитория может 24 часа в сутки. Выпуски телеканала транс-

лируются в российских банках, финансовых компаниях, а также в органах за-

конодательной и исполнительной власти. Согласно данным, представленным в 

научной статье О. А. Гончаревской «Телеканал РБК: успешное становление по 

западным стандартам и проблемы дальнейшего развития в условиях российско-

го медиарынка», телеканал «РБК» смотрят 10% жителей России постоянно [1]. 

В связи с этим очевидна актуальность представленной статьи. 

Телеканал «РБК» входит в один медиахолдинг вместе с такими СМИ, как 

«Ежедневная деловая газета РБК», журнал «РБК», информационное агентство, 

и другими медийными проектами [2]. Кроме того, медиахолдинг «РБК» имеет 

аккаунты и странички практически во всех социальных сетях: например, в теле-

грам-канале холдинга насчитывается более 373 тысяч подписчиков. 

Цель данной статьи состоит в описании специфики работы современного 

бизнес-канала «РБК». Для достижения поставленной цели нами были рассмот-

рены основные характеристики телеканала, а также тематика выпусков в пери-
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од с 2020 по 2021 г. Объектом исследования стал российский деловой телека-

нал «РБК», а предметом – специфика его работы.  

Прежде всего нами была рассмотрена целевая аудитория телеканала «РБК-

ТВ». Данные взяты из открытого источника – информации, представленной на 

официальном сайте медиахолдинга «РБК». Целевая аудитория телеканала имеет 

следующую структуру: 24% составляют высокообеспеченные люди, 26% – руко-

водители предприятий, 23% – обеспеченные люди, 18% – специалисты, 6% – 

служащие, 3% – студенты. Таким образом, бо льшую часть зрителей телеканала 

«РБК-ТВ» составляют руководители предприятий и высокообеспеченные люди. 

В структуре вещания «РБК-ТВ» можно выделить следующие программы: 

«Спорт», «ЧЭЗ», «Главные новости», «Рынки. Сейчас», «Бизнес-новость», 

«День», «Новая экономика», «Страхование киберрисков», «Вектор развития», 

«Инсайт», «Частная собственность» и др. 

Для определения тематического своеобразия канала нами была рассмот-

рена тематика телевизионных выпусков на «РБК-ТВ» в период с 2020 по 2021 г. 

Обобщенные данные представлены в Таблице.  

Таблица – Тематика бизнес-канала «РБК» 

Тематика Доля материалов, % 

Нефтегазовая промышленность 7 

Энергетика 2 

Автомобильная промышленность 0,3 

Информационные технологии 7 

Банки 8 

Фондовый рынок/финансы 21 

Ритейл 4 

Производство товаров народного потребления 14 

Фармацевтическая промышленность 0,7 

Металлургия 6 

Химическая промышленность 3 

ЖКХ 2 

Телекоммуникации 2 

Машиностроение 5 

Отели/Рестораны/Кафе 2 

Медиа/Реклама/Развлечения 1 

Строительство/Недвижимость 3 

Транспорт 3 

Страхование 4 

Сельское хозяйство 5 

Всего 100 % 
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На наш взгляд, наиболее важны показатели, которые составляют более 

5%, именно они позволяют сделать вывод о ведущих темах в эфире «РБК-ТВ». 

Самыми популярными темами являются «Нефтегазовая промышленность», 

«Банки», «Производство товаров народного потребления» и «Фондовый рынок 

/ финансы». Также следует отметить, что «РБК-ТВ» уделяет внимание непро-

фильным для деловых СМИ темам, например, развлекательным и политиче-

ским.  
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